
LA CASA IDEAL
EL UNIVERSO DIGITAL HA PROPICIADO EL DESPERTAR DE NUEVAS VÍAS 

PARA ENTENDER LA VIVIENDA, VENDERLA, COM PRARLA O ALQ UILARLA.
DE AHÍ LA APARICIÓN DE NUEVOS PERFILES PROFESIONALES.

EN MUCHOS CASOS, DISPONIBLES CON UN SOLO CLIC

L
os tiempos cambian y con 
ellos nuestra forma de 
entender la casa y disfru­
tarla , los sistem as de 
compra, venta y de alqui­
ler; también los profesionales que in­

tervienen en estos actos inmobiliarios. 
El impulso del ecommerce ha propicia­
do que muchas plataformas ofrezcan 
servicios 360, incluso podemos aho-

Realización Laura Fort

minios las visitas al espacio que quere­
mos adquirir, o decorarlo con un inte- 
rioristaOnline. Todo en un solo clic.

A ello se suman las propuestas inte­
grales, en las que el comprador no tiene 
ni que moverse de casa para elegir una 
vivienda; o los diseños hechos a medi­
da, en los que un estudio se encarga de 
todo el proceso de rehabilitación e 
interiorismo sin desplazamientos de

los propietarios. Otros ponen a nuestra 
disposición la posibilidad de decorar la 
casa para vivirla en armonía y sentirla 
más acorde con nuestra personalidad; 
‘neutralizarla’ para ampliarlas posibi- 
1 idades de venta o alquiler... Deco cocich, 
stager, cicerone, liic/h tech... son algunos 
de los nuevos activos/profesionales a 
nuestro servicio para hacer de nuestra 
casa el bogar ideal.*

CICERONE /
Acom pañam iento integra
Son tie m p o s de c a m b io ; un cam b io  g lo b a l q u e  se  su m a a una evo lu c ió n  

In iciada en los ú ltim os años en el se c to r inm obiliario  y  que dem anda nue­
vas t ip o lo g ías de p ro fe s io n a le s que sean  c a p a c e s  de a p o rta r  va lo re s  a ñ a d i­
dos a los p ro ceso s co m erc ia le s . A s í nace  Cicerone Real Estate, tras m uchos 
años reco rriend o  un largo cam ino  en este  un ive rso  inm obiliario , y  a s í se  co n ­
v ie rte  tam b ién  en la nueva figura del se c to r que acompaña al usuario en to­
do el proceso de compra o alquiler, entend iend o  no só lo  sus n eces id ad es en 
re lac ió n  al a c tivo  inm ob ilia rio , sino  tam b ié n  al e stilo  de v id a  y req u is ito s de 
sus fu tu ros resid en tes, o frec ié n d o les un aco m p añ am ien to  Integral tan to  en lo 
pro fesional com o en lo p e rsona l. Nacho García-Milla (en  la im ag en ), el c re a ­
do r de este  co n cep to  y  exp erto  con m ás de ve in te  años de exp erienc ia  en el 
secto r, ha sab ido  Id en tifica r una neces id ad  en la proyección de nuevos perfi­
les profesionales del Real Estate y  ha cread o  un nuevo perfil p ro fesional en 
el que se  e s ta b le ce  una s im b io s is  en tre  la se rie d a d  de la fig u ra  del a g en te  
n o rte a m e ric a n o  y  la e x c lu s iv id a d  e im ag en  de m arca  del s is te m a  eu ro p eo  
para da r v ida a C ice ro n e  Real Esta te .
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 Medio  Interiores 

 Soporte  Prensa Escrita

 País  España

 Página  144

 Tamaño  514.72 cm² (83%)

 Valor Informativo  45 878 EUR 

 V.Económico (VP)   14 681 EUR 
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 Difusión  123 206

 Audiencia  194 718
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N U E V O S  PE RF IL E S  I N M O B I L I A R I O S

HOME PROJECT MANAGEMENT /
Arquitectura e ínteriorismo a medida

DECO COACHING /
Mi casa  soy yo

El Home Project Management es un se rv ic io  integral de creación  de hogares 
que com ienza con el asesoram iento  para la inversión de com pra y  finaliza 

con la entrega de llaves; e sp ec ia lm e n te  ind icado  para quien no d isponga de 
tiem po ni ganas de asum ir el peso de la creación  de un nuevo hogar y  prefiera 
de jarlo  en m anos de un exp erto . Una decis ión  con la que ahorrará tiempo y 
dinero y, adem ás, les facilitará la m ateria lización  de la idea que se haya hecho 
de ese hogar soñado y  que sólo a través de los conocim ientos y la psicolog ía 
de un profesional será cap az de recrear. Knowhaus es la prim era em presa esp a­
ñola ded icada al Hom e Pro ject M anagem ent. C reada hace d iez años por Dani 
Blanch y Gemma Gallego i Masmitjá. o frece  un se rv ic io  de ‘sa stre r ía ’ a nivel 
arqu itectón ico  y  de Ínteriorism o al gusto del c liente para d iseñar un nuevo ho­
gar que refleje su personalidad y  m anera de entender lo dom éstico . Se  trata de 
hacer realidad todos tus deseos: desde la apariencia exterio r de la v iv ienda, su 
d istribución , proyección de estancias de acuerdo a las necesidades de los con­
viv ientes hasta el Ínteriorism o y  todos los detalles que éste im plica.

HOME STAGING / Hacer la vivienda 
más atractiva para su venta
Hom e Stag ing es el acto  de p repa­

rar una residencia privada para su 
venta o alquiler haciéndola m ás a tra c­
tiva para el m ayor núm ero de po ten­
ciales clientes. Una profesión en auge 
que consig ue  adecuar una vivienda 
para la venta o el alquiler n e u tra li­
zando, despersonalizando  y  ad ecuan­
do la e s té t ica  del e sp a c io . En  re su ­
m en, es la ap licac ió n  de té cn ica s  de 
d o co rac ió n  ad ap tad a s a la ven ta  in ­
m obiliaria. Según Raquel Simón, CEO  
de la Escuela Madrileña de Decora­
ción, esta técn ica  es m uy reciente  en 
España, sin em bargo, ha llegado para 
quedarse com o ocurrió  hace años en 
E E U U , d o n d e  a lre d e d o r del 75% de 
las v iv iend as pasan por el filtro de un 
s ta g e r  antes de se r puestas a la venta. 
Funciona porque...
•En  los p rim eros 9 0  se g u n d o s de la 
v is ita  a la v iv ie n d a , el co m p rad o r ya 
sabe si sigue in teresado  en ella o no, 
por lo que lograr una prim era buena 
im presión es fundam ental.
•El éxito de esta técn ica radica en que 
solo el 10% de los com p rad ores p u e­
den visualizar el potencial de una casa . 
•La inversión en rea lizar un s ta g in g  a

la v iv iend a será siem pre inferior a 
la bajada de precio de la casa . 
•M ostrar buenas fotos en los por­
ta le s  in m o b ilia r io s  co n s ig u e  un 
m ayor núm ero de visitas. Entorno 
al 85%  de los co m p rad o res reali­
za n  su p rim e ra  se le c c ió n  d e  v i­
v ienda a través de estos porta les, 
antes de visitarla  físicam ente .
•Es necesario  que los co m p rad o ­
res pu edan  v isu a liz a r  la ca sa  de 
form a neutral y  despersonalizada. 
•Se consigue reducir el tiem po de 
venta o alquiler de una propiedad 
en un 70% , y  revaloriza el inmue­
ble entre un 5% y un 15%.

El d e c o  co a ch in g  es una d isc ip lin a  
del d iseñ o  de in te rio re s  con  dos 

fa c e ta s  in d isp en sab le s y  d e p e n d ie n ­
tes en tre  sí. Tenem os la m ás hum ana, 
el c o a c h in g , d o n d e  el fo c o  so n  las 
p e rso n as -q u ié n e s  son , cóm o v iven , 
q u iénes qu ie ren  se r y  cómo quieren 
vivir-, y  la m ás té cn ica  y  d e co ra t iva  
-c re a r  el hog ar 100%  ad ap tad o  a las 
p e rso n as y  su estilo  de v id a - . No só ­
lo h a b la m o s  a q u í d e  p ro y e c to s  de 
d e c o ra c ió n , s in o  ta m b ié n  d e  re fo r ­
m as e Ín te rio rism o  que neces itan  un 
concepto de diseño, una definición 
de estilo, la c re ac ió n  de la pa le ta de 
co lo re s , la d is trib u c ió n  del e sp ac io , la 
ilu m in a c ió n  y  lo q u e  p u e d a  se g u ir  
co n  la im p le m e n ta c ió n , se  tra te  de 
una o b ra  g ra n d e  o p e q u e ñ a . “ Pa ra  
mí, tam b ién  une el diseño con el au- 
toconocimiento, po rq u e para c o n s ­
tru ir  tu h o g ar id ea l, el que te re p re ­
sen ta , que te hace sen tir bien y  en el 
que p u ed es se r  tú m ism a, hace  fa lta  
c o n o c e rte " , a seg u ra  Anna Simonet, 
C E O  de A nna& C o Y  s ig u e : “ Mi 
tra b a jo  de d e c o  c o a c h  c o n s is te  en 
ayu d a r a las p e rso n as a p ro ye c ta rse  
en  e s te  n u e vo  e s p a c io  y  h a c e r le s  
ve r todo  su potencia l".
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N U E V O S  PE R F IL E S  I N M O B I L I A R I O S

DECOTHERAPY /
La deco online

Deco rar la casa  a través de canales 
online es otro modo de proyectar. Y  

Gracia Cardona, CEO de Decotherapy,
sabe que funciona y  cada vez más. En ­
tre otros, destaca que es asequible: el 
Interiorísimo digital ha roto con el falso 
prejuicio de que con tra ta r un d eco ra­
d o r es ca ro . "N o so tro s  tra b a ja m o s  
siem pre con presupuesto  cerrado , sin 
sorpresas”; único: "hacem os un te s t de  
estilo  para que el d eco rad or perfile el 
que m ás encaja con el c liente y  hacer 
un p ro yec to  ún ico  para é l” : fácil: en 
cuanto el ¡nterlorlsta tiene claro el estilo 
del c lien te , crea un m o o d  b o a rd  con 
¡deas. A  partir de ahí, desarrolla el pro­
y e c to ; el d e co rad o r de la p latafo rm a 
está siem pre disponible. Es cómodo: 
Decotherapy se encarga de realizar to­
das las gestiones de com pra de m obi­
lia rio  y  se rv ic io  p o stve n ta . A d e m ás , 
brinda acceso a las mejores marcas del 
se c to r  y  a las ú ltim as te n d e n c ia s  de 
mobiliario al mejor precio. Y, si no enca­
ja el resultado final, se repite el proyec­
to. Y, si aun así el cliente no queda sa tis­
fecho. te devuelven el dinero.

VISITAS VIRTUALES 
DEINMUEBLES 
Realisti.eo lanzó en julio el 
Plano360, un sistema que permite 
crear un toar virtual a partir del 
plano de la vivienda - evitando 
desplazamientos- para después usar 
ese contenido en la promoción del 
inmueble (alquiler o venta). Además, 
permite conocer la disposición de la 
vivienda y, al generarse estancias a 
partir de un plano, las medidas y  
espacios creados son muy reales.

CLIKALIA / Simplificar y agilizar todo 
el proceso de compraventa
C llkalla ha revo luc io nad o  el p ro ceso  de co m p ra  y  ven ta  de b ienes Inm ue­

bles en nuestro  pa ís d esd e  2017. Todo con el fin de hacerlo  m ás sencillo , 
ágil y  a le jado  de m alas e xp e rien c ia s . La com p añ ía  ha sab ido  a fian za rse  en el 
m ercad o  españo l g rac ia s  a las nuevas te cn o lo g ías , co n v irtién d o se  en la pri­
mera ‘startup’ española que compra casas en menos de una semana y  t r i­
p licand o  año a año su vo lum en  de neg ocio . La fó rm u la  que em plea es m uy 
sim p le  y  basta con un m ero c lic : para ven d e r una v iv ien d a  uno solo tiene  que 
In g re sa r en la p la ta fo rm a  los d a to s  del In m u e b le  y  la em p resa  rea liza  una 
o ferta  Inicial g ra tu ita  en 24 horas; si se  acep ta , un exp e rto  la v isita  y  p resenta  
una o fe rta  d e fin it iva , que se  co b ra  en una se m a n a . Todo sin honorarios ni 
comisiones. En caso  de q u erer co m p ra r un Inm ueble , d isponen de un listado 
de v iv ien d as para en tra r a v iv ir. Todo a un c lic .

r— ___

NÚÑEZY NAVARRO /
Alquiler de lujo
Q ue la exc lu s iv id ad  no está reñida con el 

alquiler en las zonas altas de una ciudad 
es a lg o  q u e  ha q u e d a d o  p a te n te  co n  la 
nueva promoción inmobiliaria de Núñez y 
Navarro (P a se o  de G rac ia , 125-127, B a rce lo ­
na), nada m enos que en el co razón  del em ­
b lem ático  Q uad rat d ’Or, un com p le jo  de v i­
v ie n d a s con  p isc in a , te rra z a s  o b a lco n e s y 
p lazas de aparcam iento . NN Passelg de G ra­
cia es una prom oción de obra nueva, proyec­
tada por O A B , con Interiorísimo de Rosa Ros- 
selló. La fachad a , protegida por Patrlm onl, se 
ha rehabilitado Integralm ente y se  ha recupe­
rado  al m á x im o  su e s ta d o  o r ig in a l. Es un 
edificio de varias plantas con pisos de una a 

tres habitaciones, co cin as to ta l­
m ente eq u ipad as, o ffice o am eri­
c a n a s , y  su e lo s  de p a rq u é , a ire  
a co n d ic io n a d o  por co n d u cto s  y 
s is te m a  d e  c a le fa c c ió n  de ba jo  
c o n su m o , co n  su e lo  ra d ia n te ... 
¿P o r qué piso de alquiler y  no pa­
ra com p rar?  Porque casi no exis­
te esta oferta, de lujo, e sp ac io  y 
ca lid ad  en las g randes c iu d ad es , 
s í en h o te les pero  no en v iv ie n ­
das, y  hay una gran demanda
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